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C’est le 

nombre de GRP 

délivrés quoti-

diennement par 

les bandes-annonces de France 2 sur les 

4 ans et plus (19 mars au 15 avril 2012). 

France 2 s’assure ainsi de la plus grande 

force de frappe en matière d’auto-promo-

tion, devant TF1 (191 GRP). Elle devance la 

chaîne privée en exploitant un volume éle-

vé de bandes annonces (42’ vs. 28’).
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>>PRIME TIME

>>TENDANCES

Té
lé

 In
di

ce
he

bd
o

L
A

 S
Y

N
T

H
È

S
E

 M
A

R
K

E
T

IN
G

 D
E

 L
A

 T
É

L
É

V
IS

IO
N

16 AU 22 AVRIL 2012
N°624 / SEMAINE 16

LE CHIFFRE

>>ANALYSE

>>LANCEMENTS
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